Varmland &r ett komplext Ian. Vi har starka och fina kulturtraditioner i ett modernt
kulturlandskap. Samtidigt har vi ett lokalt forankrat néringsliv pa en internationell arena, dér
hogteknologi, hog kompetens och nétverksbyggande &r vara hogt aktade kannetecken.
Komplexiteten erbjuder en livsmiljo med stora mdjligheter. En livsmiljo vi vill att fler
manniskor ska upptacka. Darfor maste vi kommunicera ut vart budskap néar tillfallen ges.
Varmland Classic Festival ar ett sadant tillfalle.

For tva ar sedan tilldelades Varmland Classic Festivals grundare Handel skammaren
Varmlands " Kultur- och Naringslivspris’, en utmarkelse som arligen delas ut till den person
eller det foretag, som visat prov painitiativ och kreativitet, for att stimulera samarbetet mellan
kultur och néringdliv. Frén Handelskammarens sida har vi sedan |ange slagit fast och betonat
att kombinationen kultur och naringdliv &r ytterst betydelsefull. En tillvaxtfaktor for hela
lanet. " Kultur och Naringslivspriset” &r ett exempel pahur vi har valt att manifestera denna
Overtygelse och dér vi ocksa hoppas inspireraandratill likartat tankande.

Allastora events som arrangerasi lénet och ger genklang utanfor dess granser genererar
positiva effekter for néringslivet. For det forsta har vi en rad lokala foretag som arbetar med
just events och som involverasi de olika processerna. Dessutom maste manga manniskor som
bestker evenemangen &ta, bo och handla, vilket ocksa gynnar det lokala foretagandet. |
forlangningen &r det en ren dverlevnadsfraga. Konkurrensen om foretagen och om
manniskorna, bade de som arbetar och de som studerar, hardnar standigt och den region som
inte végar eller vill visaframfétterna pa olika sétt, hamnar snart i bakvattnet.

| Varmland & vi manga krafter som tillsammans verkar for att |anet skafa en naturlig plats pa
kartan. Manga krafter som & 6verens om att detta & en prioriterad fraga. Ett exempel dér vi
redan, med enade krafttag, har lyckats starka varuméarket Varmland & samarbetsproj ektet
INVA, som finansieras av Region Varmland och Lansstyrelsen i Varmland. Arbetet har
bidragit till att vi numera & den region, efter Stockholm och Malma, som redovisar flest
utlandska etableringar per ar. Att kompetens och kapital soker sig till starka regioner &ar ett
kant faktum. For varje enskild region galler det siledes just att manga aktorer enas och drar at
samma hall. Att dessa aktOrer vagar visa och lyftafram sin region pa en mangd olika arenor. |
det storaoch i det lilla. Och handen pa hjartat, hur manga regioner, utanfor
stortstadsomradena, har under det senaste ret kunnat stoltsera med ett sa digert program
varldsstjarnor och storre arrangemang som Varmland? Dolly Parton. John Fogerty. Bob
Dylan. Elton John. Dessutom Manchester City versus Carlstad United, de blagula
fotbollsdamerna mot Ungern, en stjarnspackad Gotagala. Med mera. Samtidigt som
arrangemang likt dessa ger |anet mgjlighet att f& uppmérksamhet starker det ocksa
gavfortroendet. Och det sander en viktig signal till storstdderna om att de inte & ensamma pa
banan.

Handelskammaren Varmland har definierat fem omraden, inom vilkavi fokuserar vart viktiga
paverkansarbete de ndrmaste &ren. Ett av dessa & byggandet av varumérket Varmland. Paen
rad sétt strévar vi efter att forandra attityder och hjalanets attraktionskraft. | ett sadant arbete
hyllar vi forstas satsningar pa events och evenemang, garna sadana som sticker ut. Och vi
forsoker gavklart att alltid skapa positiva bieffekter i samband med stora handelser. |
andlutning till Varmland Classic Festival och José Carreras konsert passar vi exempelvis,
tillsammans med en rad andra aktorer, pa att ordna spannande naringslivsseminarier i
Karlstad. Vi tar tillfallet i akt att gora ndgot &nnu mera av ett redan stort och intressant



arrangemang. Sa borde manga gora, for att skapa ringar pa vattnet och i forlangningen bidra
till att starka det varmlandska varumarket.

Varumarken vaxer i de mest ovantade sammanhang och pa de mest diversifierande sétt. |
samband med att popgruppen " Oh Laura” spelade reklamladten " Release me”, pa” Allsang pa
Skansen” tidigare i sommar, pdpekade flera varumarkesstrateger att detta event var
ovarderligt for Saab. Det talades om fantastisk produktplacering och om ett uppskattat
reklamvérde pa en halv miljon svenska kronor. Mahanda &r inte genomsl agskraften nar José
Carreras gastar Mariebergsskogen lika stor i kronor och 6ren. Men vi kan aminstone rékna
med att hans tenortoner letar sig till 6ron &ven bortanfor Varnlandsgransen, att detta och
framtida liknande events visar att Varmland &r ett [an att rékna med. Ett 1&n dér vi inte bara
drar & samma hall och dar vi har gemensamma visioner, utan ocksa ett |an och en region dar

Vi vagar.
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