NARINGSLIVSORGANISATIONERNA HAR ETT STORT ANSVAR FOR
BYGGANDET AV VARUMARKET VARMLAND

Varmland syns for litei riksmedia. Och naringslivet saknar en stark profil. Som Stefan Holm.
Det konstaterar foretaget Observer Sverige AB i sin undersokning om hur lanet speglasi
risktackande media. Vidare visar undersokningen att publiciteten kring Varmland har okat,
framst i Dagens Industri. Framforallt &r det néringdlivsfragorna som fatt betydligt storre
utrymme, dar positiva affarsnyheter om nyetableringar och stororder dominerar tillsammans
med positivt vinklade foretagspresentationer. Ett faktum som vi forstas ska vara mycket ngjda
med. Men, konstateras i rapporten, det varmlandska néringslivet spretar och det saknas ett
tydligt "flaggskepp”. Varmland saknar helt enkelt ambassadorer pa riksniva, ndgot som
Observer Sverige AB papekar & mycket viktigt, inte minst da det galler att beméta negativ
opinionsbildning. Jag haller med. Till hundra procent. Positiva, starka och framstaende
ambassadorer behovs. |ngen tvekan om den saken. Men jag & daremot inte saker pa, faktiskt
uttalat tveksam till, att det &r enskilda foretag eller foretagsledare som ska axla manteln som
ambassadorer for Varmland. Foretagen har annat att syssla med. Okad produktivitet. Tillvaxt.
K ompetensforsorjning. Utveckling. Ibland till och med 6verlevnad. Listan kan goras lang.
Darfor kan man inte kréava eller forvanta sig, att vara foretagsledare ska upp pa barrikaderna
och forutom att driva foretaget framat, uppét och vidare, &ven ska stai rampljuset som
varmlandska flaggskepp. Det & ju istéllet har som vi néringslivsorganisationer kommer in i
bilden. Det & har vi maste ta ansvar. Det & hér vi maste prioritera, agera och |&ta byggandet
av varumarket Varmland bli en viktig fraga pa agendan.

Handel skammarens styrelse har nyligen presenterat de fem paverkanspunkter, som vi kommer
att koncentrera och fokusera arbetet kring de kommande aren. Varumérket Varmland finns
givetvis med bland dessa punkter. Som néringslivsorganisation forser vara medlemsféretag
oss standigt med fantastiska pussel bitar till byggandet av 1anets varumérke. De gér det genom
att skapatillvaxt, genom att hallasig langt framme i respektive bransch, genom att visa upp
kompetens och innovativt tankande. Och sa vidare. Men aterigen, det & sedan inte de enskilda
foretagens ansvar att foga samman bitarnatill ett briljant VVarmlandsmotiv. Dar maste de
istallet kunna kréva att néringslivsorganisationerna agerar. Tar ansvar. Och pusslar. Det ar ett
pussel byggande som vi maste avsattatid och resurser for. Ett pusslande, dar néringslivet
maste kunna lita pa att vi verkligen arbetar. Handelskammaren &r i full gang. Det lovar jag,
Jag hoppas att detsamma géller |anets andra néringslivs- och intresseorgani sationer.
Tillsammans maste vi ta ett stort och ma medvetet ansvar for att fa Varmlandsmotivet att véxa
fram. Pussel bit for pussel bit.



